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Ficha Técnica

—Periodo de recoleccion: Mayo 2025

->Cobertura: Republica Argentina

->Diseno: Muestra probabilistica estratificada proporcional con cuotas de edad, género, regién y voto 2023
=>Universo: Poblacién mayor de 18 anos

->Tamaiio: 1983 casos efectivos

=>Instrumento de recoleccion: Cuestionario estructurado con preguntas cerradas y abiertas

->Modo de recoleccién: Online (CAWI)

=>Error: Todas las encuestas estan sujetas a errores adicionales a los muestrales, tales como errores de cobertura

o medicidn. La precision de esta encuesta se estima mediante intervalos de credibilidad bayesianos, con un
intervalo de credibilidad del 95% dado por aproximadamente +2.2 puntos porcentuales
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Interes por las noticias

¢En qué medida diria que le interesan las noticias?

2.6%
-

20.0x i e 2 de cada 3 argentinos
sigue la noticias con
interés.
28.4%
B Me interesan mucho [ Meinteresan 8 Me interesan lo justo y necesario

¥ Me interesan poco [ No me interesan nada
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Satisfaccién con la informacion y noticias

¢Qué tan satisfecho estd con la calidad de las noticias que consume?

~ '61.0%

B Muy satisfecho [l Satisfecho [ Insatisfecho [l Muy insatisfecho
Trends

Satisfecho
78,6%

Insatisfecho
19,3%

Ns/Nc
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Principales medios de consumo de informacion y noticias

¢Cudl es el medio principal con el que se informa habitualmente?

Las redes, canales de noticias y noticieros surgen como principales medios para informarse.

Redes sociales

Canales de noticias (cable)

Moticieros da TV abierta 20.3%

Diariog en papel v en formato digital 10.5%

MEDIOS MASIVOS

Canales de Noticas - Noticieros - Diarios - Radio

61.9%

Canales de streaming

Radios AM

REDES SOCIALES

Preponderancia de Contenido Periodistico

28.5%

Radios FM

Otro
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El consumo de informacién y noticias en redes sociales

¢Qué tipo de cuentas seguis o consultas al momento de informarte por redes sociales?

Cuentas de medios masivos y de periodistas son las mas elegidas para informarse.

Cuentas de medios de comunicacion
tradicionales

a0.7% Medios y periodistas
65.8%

Cuentas de periodistas 25.1%

Cuentas de politicos o figuras publicas 242%

Canales de YouTube dedicados a politica o

S 20.7%
noticias

Creadores de contenido o influencers que

hablan de actualidad 18.0%

Cuentas de medios digitales o alternativos 13.7%

Cuentas de humor 0 memes vinculadas a la

politica/actualidad L

Otro 21%

No sigo cuentas, me informo por lo que me '

aparece en el feed o por lo compartido | 105%

Ns/Nc 5.8%
Trends '
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“En informacion y noticias los
medios masivos siguen siendo
muy relevantes, mas alla del
formato de consumo”
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LOS MEDIOS Y LA
INFORMACION
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Los medios

En general, ;cudnta confianza tiene usted en los medios de comunicacion?

6 de cada 10 argentinos tiene confianza en los medios de comunicacion.

13.8%

Confianza
59,1%

B Mucha confianza [l Algo de confianza [ Poca confianza [l Nada de confianza Ns/Nc
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Los medios

¢Cudles de los siguientes aspectos son mds importantes al momento de elegir un medio de comunicacion?*

La credibilidad es el aspecto mds importante a la hora de elegir un medio de comunicacion.

Credibilidad y confiabilidad de
la informacién

Opinidn y anélisis de expertos - 21.7%

59.6%

Imparcialidad y objetividad 21.4%

Diversidad de voces y temas - 13.8%

Rapidez en la entrega de 12.1%
noticias ’

Cobertura Ioc_al, nac10f1a| o 9.9%
internacional

Facilidad de acceso 7.8%

Interaccién con los usuarios 4.6%

Calidad de la preduccion 1.8%
(audio, video, diserio) il

Ns/Nc | 29%
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La confianza en redes sociales

¢Cuanta confianza te genera el contenido que circula en redes sociales?

2 de cada 3 desconfian del contenido que circula en Redes Sociales.

1.0%

1.3%,_ g ma B:4%

Confianza
34,7%

Desconfianza
64,3%

53.0%

B Mucha confianza Algo de confianza W Poca confianza B Nada de confianza Ns/Nc
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Relevancia

¢A que le da mas importancia cuando se informa por redes sociales?

Al 70% le importa la informacién de las redes sociales de los medios de comunicacion.

15.2%,

14.1%

- -39.4%
B La informacién en las redes propias de los periodistas 1 A ambas
B La informacidn en las redes sociales de los medios de comunicacién Ns/Nc
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Actitud frente a una Informacién o noticias engaiosa

¢Qué hacés cuando querés chequear si una noticia o informacién es verdadera?*

Mas de la mitad de los argentinos busca si la noticia fue publicada por una fuente conocida o medio tradicional.

La googleo para ver si aparece en 327%
otros sitios ’

Reviso si la publicé una fuente
confiable o conocida

Busco la misma noticia en medios
tradicionales (TV/radio/diarios)

24.7%
No suelo chequear la informacién

Pregunto a alguien en quien
confio

Lo consuilto con el Chat GPT 1.7%

Buscan medios o fuentes confiables
2% 87.6%

Ns/Nc  12%
Trends 1.
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MUCHAS GRACIAS
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